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Al und mehr Auswahl zu bieten. Deutschland

Der deutsche Digitalradio-Neustart, der in diesem Jahr mit DAB+
unternommen wird, hat eine wichtige Funktion fir die europaische
Horfunklandschaft insgesamt. , Der deutsche Markt hat dem Rest
Europas das Signal gegeben, dass die Zeit fiir den Umstieg auf
digitales Radio gekommen ist”, betont Jarn Jensen, Président der
internationalen Vereinigung WorldDMB. , Diese proaktive, positive
Strategie sollten alle Lander in der EU verfolgen, um sicherzugehen,
dass alle Verbraucher weiterhin die Vorteile des Radios nutzen
konnen, jedoch mit dem Mehrwert des digitalen Radios”, erklart
Jensen im Gesprach mit INFOSAT. Er fest davon Uberzeugt, dass
der deutsche Markt die Digitalisierung und die Harmonisierung des
digitalen Radios in Europa beschleunigen wird.

INFOSAT: Herr Jensen, die Weichen fiir |
den bundesweiten Start von DAB+-Pro-
grammen in Deutschland sind gestellt.
Wie bewerten Sie diesen Durchbruch,
der gewissermafien in letzter Sekunde
zustande kam?

Jensen: Der wichtigste Punkt hierbei ist,
dass sich die Gffentlichen und privaten Betrei-
i ber zum ersten nationalen digitalen DAB+-
Rundfunknetz verpflichtet haben, um den
deutschen Horern neue Sender, neue Inhalte

ist ein wichtiger Markt. Aufgrund seiner
GroRe wird er die Digitalisierung und Har-
monisierung des digitalen Radios in Europa
peschleunigen. Die Zusage von immer
mehr Betreibern zeigt, dass der Wechsel zu
digital in unserem digitalen Zeitalter ein-
fach ein Muss ist. Deutschlands Bekenntnis
zu DAB+ unterstreicht, dass es in Europa
heute nur eine einzige ausgereifte, zur
Einfiihrung bereite digitale Radioplattform
gibt. Die Einigung des deutschen Marktes
bedeutet fiir den Rest Europas die klare |
Ansage, dass weitere Entwicklungen im
Bereich digitales Radio notwendig sind

— und zwar schnell — zum Wohle aller
Horer.
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.Zeit fiir Umstieg auf digitales
Radio ist gekommen”

Jarn Jensen,
Prasident der internationalen Vereinigung
WorldDMB

INFOSAT: Wie wird WorldDMB den
deutschen Digitalradio-Neustart unter-
stiitzen?

Jensen: Deutschland wird von der World-
DMB und ihren Mitgliedern voll unterstiitzt.
Allerdings hdngt der Erfolg des digitalen Ra-
dios von der deutschen Radioindustrie im
nationalen Multiplex-Netz und den einzel-
nen Bundesldndern ab. WorldDMB schiitzt
und fordert die DAB-Normenfamilie zur
Harmonisierung des weltweiten digitalen
Radiomarktes. Unsere Aufgabe ist es sicher-
zustellen, dass die Technologie robust, zu-
kunftssicher und die beste Option fiir die
Sender bleibt. Die Technologie ermdglicht
den Verbrauchern ein reichhaltiges Multi-
mediaerlebnis, das sie mit der aktuellen ana-
logen Technik nicht bekommen. Deshalb hat
die deutsche Radioindustrie erkldrt, dass sie
engagiert, einig und bereit ist, innovative
neue [nhalte anzubieten.

INFOSAT: Welche Signalwirkung geht
mit dem deutschen DAB+-Bekenntnis
aufandere europdische Horfunkmarkte
aus?

Jensen: Der deutsche Markt hat dem Rest
Europas das Signal gegeben, dass die Zeit fiir




den Umstieg auf digitales Radio gekommen ist. Diese
proaktive, positive Strategie sollten alle Lander in der
EU verfolgen, um sicherzugehen, dass alle Verbrau-
cher weiterhin die Vorteile des Radios nutzen kénnen,
jedoch mit dem Mehrwert des digitalen Radios. Die
Vorteile des Digitalradios liegen unter anderem darin,
dass es nach wie vor eine massenmarkttaugliche, frei
empfangbare Losung mit einem geschiitzten, harmo-
nisierten Spektrum ist und dass das Radio auch im
digitalen Zeitalter konkurrenzféhig ist. AuBerdem
sind die Empfénger im Einzelhandel heute bereits ab
zehn Euro zu haben. Dank der Arbeiten 2010 auf dem
deutschen Markt haben jetzt auch andere europdi-
sche Mérkte Radio-Migrationsplane fiir 2011 aufge-
stellt. Damit hat das Radio in Europa weiterhin gute
Zukunftsaussichten.

INFOSAT: DAB/DAB+ ist in anderen Landern
wie Grofbritannien oder der Schweiz durchaus
ein Erfolg. Welche Griinde hat dies, was kann
die deutsche Branche davon lernen?

Jensen: 2010 wurden in GroRbritannien die
Weichen fiir digitales Radio gestellt. Im April wurde
der ,Digital Economy Act* unterzeichnet, in dem
der Secretary of State die Moglichkeit erhielt, ein
Datum fiir den Umstieg auf digitales Radio fest-
zulegen. Es wurden bereits zwolf Millionen digitale
Funkempfénger verkauft. Digitales Radio wurde zum
Standard bei den Autoradios zum Beispiel fiir den
Mini, Ford C-MAX und Ford Focus erkldrt. Der An-
teil des digitalen Radios ist im dritten Quartal auf
24,8 Prozent angestiegen, eine Steigerung von 19 Pro-
zent seit Anfang 2010. Inzwischen gibt es ganze
20,4 Millionen digitale Empfanger, 2,7 Millionen
mehr als im Vorjahr.

In der Schweiz wurden in den letzten vier Jahren
tiber eine halbe Million DAB-Empfanger verkauft, von
15.000 Empfangern 2006 bis zu 700.000 Ende 2010.
Dieser Erfolg ist auf eine konsistente Technologiepla-
nung, Inhalte wie die erfolgreichen ausschlieBlichen
DAB-/DAB+-Programme, eine klare Strategie zur
Umsetzung von DAB/DAB+ auf dem Markt, B2B- und
B2C-Marketing, eine enge Beziehung zwischen den
Sendern und B2B-Partnern (Hersteller, Importeure,
Einzelhdndler), erfolgreiche Werbekampagnen und
aufdie Beteiligung der gesamten Branche (6ffentliche
und Privatsender, B2B-Partner) zuriickzufiihren. Um
DAB/DAB+ weiter zu starken, hat die Schweizeri-
sche Radio- und Fernsehgesellschaft SRG SSR kiirz-
lich das Tochterunternehmen MCDT Ltd. gegriindet,
das professionelle Beratungs- und Marketing-Dienste
fiir die Einfithrung neuer digitaler Sendetechnologien
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und speziell fiir DAB/DAB+ in der Schweiz
und im Ausland anbietet.

Ein weiteres Erfolgsbeispiel ist der austra-
lische Radiomarkt, wo die privaten und &f-
fentlichen Sender die DAB+-Radiodienste
in enger Zusammenarbeit vorangetrieben
haben. So gibt es heute, nach etwas mehr
als zwolf Monaten, in denen leistungsfahige
DAB+-Dienste in fiinf GroBstddten angebo-
ten werden, auf dem Markt bereits knapp
400.000 DAB+-Empfinger, tiber 600.000
Hérer von DAB+-Diensten, finf Prozent des
gesamten Radioempfangs entfallt auf DAB+
und die durchschnittliche Empfangszeit von
DAB+ betrdgt 10,5 Stunden pro Woche, im
Gegensatz zu Online-Radio, das immer noch
béi lediglich 5,2 Stunden pro Woche liegt. Die
australische Radioindustrie hat geschlossen
und eng mit den Herstellern der Empfanger
und dem Einzelhandel zusammengearbei-
tet, um das digitale Radio ab dem Tag seiner
offiziellen Einflihrungin der Bevilkerung zu
verbreiten. Diese Anstrengungen dauern an.
Dabei werden unter anderem versténdliche
Anleitungen zur Nutzung der Multimedia-
funktion des digitalen Radios gegeben (Multi
Channelling mit neuen Inhalten und neuen
Services, Texten und Grafiken, Breitband-
Diashows und andere visuelle Inhalte). In
der Marketing-Kampagne werden auch die
analogen Sender genutzt, um die Horer tiber
neue Angebote und Funktionen des digitalen
Radios zu informieren, was gut funktioniert.
Deutschland ist hingegen ein sehr spezieller
Markt, weil er von Norden nach Siiden und
innerhalb der einzelnen Bundeslander in un-
terschiedliche Radiomdrkte aufgeteilt ist. Es
gibt keine allgemeingiiltige , Einheitslésung®
fiir das digitale Radio. Die deutschen Sender
kennen ihre Horer und wissen, was in Sa-
chen neue Inhalte und Dienste am besten
zuihnen passt. Die Branche ist sich aber sehr
wohl bewusst, wie andere Mdrkte weltweit
den wachsenden Erfolg des digitalen Radios
sichergestellt haben, und sie arbeiten vor
dem Hintergrund ihrer jeweiligen Erfahrun-
gen gemeinsam am grofen Ziel. Dieses Ziel
fiir die Einfithrung des digitalen Radios in
Deutschland 2011 ist es, die richtigen Pro-
gramme flir den Markt, Marketing-Kampag-
nen zur Schaffung des Bewusstseins, eine
gute Anfangsabdeckung in den GroBstddten
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und auf Autobahnen zu haben, einen engen
Kontakt mit den Herstellern zu pflegen, um
die richtigen Empfanger zum richtigen Preis
auf den Markt zu bringen, Kontakt und Un-
terstiitzung fiir die Héndler bereitzustellen
und alle weiteren Voraussetzungen fiir eine
erfolgreiche Einfiihrung des digitalen Radios
zu erfiillen.

INFOSAT: Warum ist die Digitalisierung
aus lhrer Sicht unabdingbar, welche
Rolle wird in Zukunft die analoge UKW-
Verbreitung spielen?

Jensen: Das digitale Radio steckt noch in
den Kinderschuhen. Wenn gvir die Situation
mit dem Computermarkt vegleichen, befdn-
den wir uns immer noch in den Zeiten von
MS-DOS! In den nédchsten Jahren werden wir
immer attraktivere Radios mit Bildschirmen
sehen, die mehr Informationen liefern und
die Interaktivitat bieten, die die Verbraucher
heute erwarten. Dieses visuelle Radio hat
nicht nur ein moderneres Erscheingngsbild,
sondern es ermdglicht auch die Bereitstel-
lung zusatzlicher Informationen und Unter-
haltung, weil es den Werbetreibenden einen
Mehrwert bietet. Das Radio erfreut sich bei
den Verbrauchern grofer Beliebtheit, und
genau wie digitales Fernsehen bietet auch
digitales Radio mehr Auswahl, mehr Ser-
vices und Informationen wie zum Beispiel
elektronische Programmfiihrer (Electronic
Programme Guides). Wir wissen, dass FM-
Sender wihrend des Ubergangs zur digita-
len Technik weiterhin ausgestrahlt werden.
Wir wissen auch, dass das Internet in der
Radiowelt eine gewisse Rolle spielen wird.
Das zeigt sich am Erfolg des Hybridradios.
Dabei wird in den Radios EM mit den Vor-
teilen des digitalen Radios und dem Internet
kombiniert, sodass sie durchsuchbare, reiche
und relevante Inhalte bereitstellen kdnnen.
Diese bereits marktreifen Radios schenken
dem Verbraucher das ultimative digital-ana-
loge Radioerlebnis. Aber um es ganz klar zu
sagen: Ich finde es einfach undenkbar, dass
das Radio analog bleiben wird, wahrend um
es herum alles digital wird!

INFOSAT: Herr Jensen, vielen Dank fiir
das Gesprich.<<
MB 0211/5970




