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Digitalisierung im Horfunk

Position zur vollstandigen Digitalisierung im Horfunk

ZVEI begruft Digitalisierungsstrategie

Digitalisierung bietet in vielen Bereichen des taglichen Lebens groRe Chancen.
Alle Rundfunk-Infrastrukturen verbreiten ihre Dienste heute mindestens auch Uber
Digital-Technik, einige sind bereits ausschlieflich digital. Fur Zuschauer bzw.
Zuhorer ergeben sich durch die Digitalisierung Vorteile wie bessere Bild- bzw. Ton-
Qualitat, und eine héhere Programmuvielfalt. Zugleich gewinnt auch die Vernetzung
mit dem Internet an Bedeutung. Mit dem Internet vernetzte Endgerate bereichern
schon heute den Alltag vieler Verbraucher, und bieten eine zusatzliche Vielfalt an
digitalen Angeboten zur Information und Unterhaltung. Zudem bietet die Internet-
Verbreitung in der Regel neue Moglichkeiten fur den Nutzer, beispielweise den
Empfang auf Abruf — unabhangig vom festen Programmschema der Rundfunk-
Ubertragung. Zahlreiche Mitglieder des ZVEI - Zentralverband Elektrotechnik- und
Elektronikindustrie beférdern beide Entwicklungen aktiv — den digitalen Rundfunk-
Empfang ebenso wie den Internet-Empfang, durch die Produktion und
Vermarktung entsprechender Gerate. Im Audio-Segment sind dies sowohl Gerate
zum Empfang des Digitalradio-Standards DAB+ als auch Internet-Radios und

hybride Gerate, die DAB+ und Internet-Empfang in einem Gerat vereinen.

Der ZVEI begruflt die im Mai dieses Jahres durch das Bundesministerium fur
Verkehr und Digitale Infrastrukturen (BMVI) ins Leben gerufene Initiative zur
aktiven Begleitung des Ubergangs vom analogen UKW-Radio hin zu Digitalradio
durch einen politischen Prozess. Der ZVEI| engagiert sich gerne innerhalb des neu

geschaffenen Digitalradio Boards.

Grundsatzlich erleichtert die Parallelausstrahlung mit analoger und digitaler
Technologie den Umstieg der Konsumenten auf die neue Technologie, da sie den
Nutzern die Freiheit einrdumt, zu dem Zeitpunkt umzusteigen, der ihnen beliebt.
Allerdings sollte, um einen beschleunigten Umstieg zu erreichen und die
Digitalisierung des Radioempfangs voranzutreiben, ein zeitlicher Ablauf vereinbart
werden, der den Ubergang sowohl fir alle Marktbeteiligten als auch fir den

Konsumenten planbar macht.

So lassen sich fir alle Beteiligten Investitionen planen und potentielle

wirtschaftliche Schaden vermeiden.



DAB+ ist technologisch effizienter und bietet Mehrwert fur

Verbraucher

Durch die héhere Frequenzdkonomie von Digitalradio ist zum Vorteil des Verbrau-
chers eine gesteigerte Programmvielfalt zu erwarten, und damit erstmals wieder
ein Wachstum mdglich, welches derzeit durch den gesattigten Anbieter-Markt im

UKW-Sektor mangels freier Frequenzen stagniert.

Zudem ermdglicht DAB+ zusétzliche Dienste, die UKW nicht anbieten kann —
beispielsweise die Ubertragung von erweiterten Verkehrsinformationen mittels
TPEG (Transport Protocol Experts Group). Mittels TPEG koénnen Verkehrs-
ereignisse sehr detailliert beschrieben werden, sodass die Sicherheit im Verkehr

steigt und ein vorausschauendes Fahren unterstiutzt wird.

Digitalradio ist dabei, sich im Markt zu etablieren

Aus Sicht der Marktpartner hat sich der Digitalradiostandard DAB+ als erfolgreiche
technologische Ldsung fir die Hoérfunkverbreitung in Deutschland und vielen
europdischen Landern durchgesetzt. Auch mit Blick auf den Verkauf von
Digitalradiogeraten ist DAB+ aktuell auf einem guten Wege, sich im Markt zu
etablieren. Sowohl die Vielfalt der Geratemodelle als auch die Verkaufszahlen der
Radioempfanger mit DAB+ sind seit der Einfihrung von DAB+ Programm-
angeboten im August 2011 deutlich gestiegen und werden weiter steigen.

Digitalradio-Gerate ersetzen damit schrittweise UKW-Radioempfanger.

Die aktuellen Marktzahlen in Deutschland belegen diesen Trend: 2014 wurden laut
Gesellschaft fur Konsumforschung (GfK Retail & Technology GmbH) 720.000
Digitalradiogerate verkauft. Nach der Prognose von GfK in Zusammenarbeit mit
dem ZVEI wird 2015 der Verkauf von 920.000 Digitalradiogeraten erwartet. Die
neuesten Zahlen bestatigen diesen Trend: Der Anteil verkaufter DAB+ Gerate am
gesamten Audio-Segment lag laut GfK im Marz 2015 bereits bei 12,5 Prozent, im

Vergleich zu acht Prozent im Marz 2014.

Digitalisierungs-Strategie der Bundesregierung aus Sicht der

Gerateindustrie

Ein Austausch Uber eine Beschleunigung der Digitalisierung beim Radio, Uber die
Formulierung eines stufenweisen Szenarios sowie klarer Kriterien mit der
Perspektive einer UKW-Abschaltung, ist aus Sicht des ZVEI begrifRenswert.
Gegenwartig scheint es, dass die ganz grofle Dynamik zu Gunsten des
Digitalradios aufgrund ausreichender Programmvielfalt und der bequemen Nutzung
von UKW noch ausbleibt. Ein von allen Marktpartnern verabredeter

Umschalttermin, verbunden mit einer stufenweisen Information des Handels und

3



der Verbraucher, wirde der Dynamik des Umstiegs auf DAB+ einen deutlichen

Schub verleihen. Dabei sollte die Entwicklung der Umstiegs-Kriterien und vor allem

der Weg zur Abschaltung verdeutlicht werden.

Im Rahmen des Digital Radio Board sind zunachst klare Kriterien fir die

Digitalisierungs-Strategie, sowie fiir eine Roadmap zur Abschaltung von UKW zu

entwickeln.

Aus Sicht der Endgerate-Industrie sind insbesondere folgende Aspekte zu

bericksichtigen:

Es sollte ein marktgetriebener, koordinierter Umstieg angestrebt werden,
bei dem die Verbraucherinteressen in den Mittelpunkt gestellt werden.

Die Interessen aller involvierten Marktpartner sollten Beachtung finden.
Mit Blick auf einen etwaigen Abschalt-Termin von UKW ist aus Geratesicht
wichtig, dass ausreichend Zeit-Vorlauf fir die Umstellung der line ups
der Hersteller zur Produktion von Gerdten ohne UKW-Empfanger
einkalkuliert wird. Fur die Gerate-Industrie ist ein Vorlauf von 1,5 bis 2
Jahren notwendig, um sich auf die Beendigung der UKW-Verbreitung
einzustellen. Das gilt sowohl fir die Entwicklung und Produktion neuer
Gerate als auch fur den Abverkauf von Bestands-Geraten durch den
Handel. Eine frihzeitige brancheninterne Kommunikation ist daher
elementar, um die Weichen fur eine Digitalisierungsstrategie rechtzeitig zu

stellen.

Bei der Kommunikation mit dem Verbraucher sollte berticksichtigt werden,
dass diese zwar rechtzeitig, aber nicht zu friihzeitig, gestartet wird, um
keine Verunsicherung bzgl. der verfligbharen UKW-Technologie zu

erzeugen.

Bei dem Konzept fir Kommunikation mit dem Endverbraucher sind
weitere, bereits angekiindigte Technologiewechsel zu beriick-
sichtigen. Dazu gehdren die Einfihrung der neuen Mobilfunktechnologie
5G in 2020, der vollstandige Umstieg der terrestrischen TV-Verbreitung
von DVB-T auf DVB-T2 im Jahr 2019 und die mdgliche Beendigung des
analogen Kabelfernsehens Ende 2018. Erfahrungsgemal® reagieren
Verbraucher bei der gleichzeitigen Umstellung mehrerer Technologien
eher mit Investitions-Skepsis. Daher gilt es, eine wohl durchdachte, und
technologie-Ubergreifende Kommunikations-Strategie aufzusetzen, um die

Akzeptanz der Umstellung beim Nutzer zu gewahrleisten.

Nicht zuletzt ist die europédische Perspektive fir den weiteren Prozess
unerlasslich. Fur die Endgerateindustrie ist jede Art der Fragmentierung
des europaischen Binnenmarktes von erheblichem Nachteil, da sie die

Entstehung eines Massenmarktes verhindert und den Entwicklungs- und

4



Produktions-Prozess erschwert sowie zu Mehrkosten fihrt. Eine nationale
Mandatierung von Technologie ist daher fir die Gerateindustrie ebenso
schadlich wie der Fall, dass Inhalte-Anbieter innerhalb der Europaischen

Union sich fir unterschiedliche technische Lésungen entscheiden.

Fir den Fall einer Verpflichtung auf europaischer Ebene zum Einbau von
Digitalempfangern in neue Audiogerate ware die Definition der
Segmente, die erfasst werden sollen, ausschlaggebend. Es sollten nur
Gerate erfasst werden, die Uberwiegend fiur den Empfang von Horfunk
genutzt werden. Es gilt zu verhindern, dass auch samtliche anderen
Gerate erfasst werden, die einen UKW-Empfanger als blofes “add-on’

implementiert haben.

Zudem sollten Vorgaben bzgl. des Einbaus von Technik angemessen
und verhéltnismaRig sein. Eine Verpflichtung zum Einbau von mehreren,
verschiedenen Digitalradio-Standards  (Multi-Standard  Norm) ,auf
Verdacht” ist aus Sicht der Gerateindustrie abzulehnen. Das wirde einem
Angebotsseitig europaweit harmonisierten Digitalradio-Markt entgegen-
wirken. Dariber hinaus wiirde der Einbau mehrerer Technologien fiir die
Gerate-Hersteller einen Mehrkosten-Aufwand bei der Produktion ergeben,
der auf Endverbraucherpreise umgelegt wirde. Ohne preisgiinstige Gerate
wirde das gegenwartige dynamische Wachstum mit grofder
Wahrscheinlichkeit gestdért. Zudem wuirde die Akzeptanz durch den
Verbraucher im Falle einer Zwangsumrustung — durch die Beendigung der
UKW-Verbreitung — sinken, wenn kein preiswertes Einstiegs-Gerate-

segment verfligbar ist.

Eine Einbauverpflichtung von Digitalradio-Empfangern ist nach Auffassung
des ZVEI keine geeignete MaBnahme zur beschleunigten Digitalisierung
des Horfunkmarktes. Zwar kann die Verflugbarkeit von Digitalradios das
Wachstum des Marktes unterstiitzen, indem die technische Reichweite
vergroRert wird, ausschlaggebend sind aber die Attraktivitat der Dienste,
das Interesse der Horer an eben jenen und eine gute Empfangssituation
— auch in Gebauden. Werbe- und Marketing-Bemiihungen aller
Marktpartner, ganz besonders der Dienste-Anbieter sind mafgeblich flr
die Steigerung des Wachstums von Digitalradio in den kommenden
Jahren. Es ware zu Uberlegen, eine Interessens-iibergreifende,
bundesweite Kampagne aufzusetzen, um den Hérern die Vorteile von

Digitalradio gegeniber UKW bewusst zu machen.



Uber den ZVEI

Der ZVEI - Zentralverband Elektrotechnik- und Elektronikindustrie e. V. vertritt die
wirtschafts-, technologie- und umweltpolitischen Interessen der deutschen Elektroindustrie
auf nationaler, europdischer und internationaler Ebene. 1.600 Unternehmen der
Elektroindustrie und zugehdriger Dienstleistungsunternehmen in Deutschland haben sich fir
eine Mitgliedschaft im ZVEI entschieden. Jede dritte Neuerung im Verarbeitenden Gewerbe
in Deutschland erfahrt ihren origindren Ansto3 aus der Elektroindustrie. Die Branche
beschaftigt rund 845.000 Arbeitnehmer im Inland und weitere fast 680.000 weltweit.
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